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1. El6sz0
A Geotarget Kft. lokalis offline és online reklamfeliiletek reklamértékesitésével foglalkozik.

A helyi lakossag lokalis médiafogyasztasaval kapcsolatban kevés adattal rendelkezik a
médiapiac. A tanulmanyban megjelenitett adatok részben sajat adatbazisbol, forrasbol
szarmaznak, tovabba a Geotarget Kft. az Ipsos piac- és kdzvéleménykutatd, helyi médiapiaci
kutatés adatainak jogtulajdonosa. Az Ipsos a Geotarget Kft. megbizasabol 2021. decembertdl,
orszagos online kutatdssal méri fel a helyi média lakossagi percepcidjat.

2.Bevezetd

A helyi médiumok tdjékoztatjdk a kozosséget a helyi eseményekrdl, dontésekrdl és
kezdeményezésekrol, az dnkormanyzat képviselo-testiileti iiléseirdl, a helyi valasztasokrol, a
vitakrol €s eseményekrdl. Az Gijsagok, radiok, Tv-csatornak, weboldalak és mas médiumok altal
kozvetitett tartalmakon keresztiil az emberek jobban megértik a helyi ligyeket, és hatassal
lehetnek a véleményformalasra. A kozvetitett hirek, vélemények €s elemzések befolyasolhatjak
a helyi lakosok véleményét, ezért a helyi médiumoknak komoly a feleldssége, mert kozvetlen
hatast gyakorolhatnak a telepiilést befolyasold dontésekre.

A helyi médiumok egyfajta kontroll szerepet is betdltenek, feliigyelik a polgarmester, az
onkormanyzat, a helyi politikusok ¢és gazdasagi szerepldk tevékenységét €s dontéseit, kritikat
fogalmaznak meg.

A digitalizacié és a kozosségi média platformok fejlodésével a helyi médiumok segitenek
megerdsiteni a kozOsségi €rzést, a kozOsség tagjai megoszthatjdk egymas kozott
tapasztalataikat, véleményiiket és sikereiket.

A helyi, gazdasagi szereplok gyakran hirdetési feliileteket vasarolnak a helyi médiumokban a
célkozonség eléréséhez, ami pénziigyi tdmogatast nydjthat a médiumoknak, de egyidejiileg
felveti a fliggetlenség és az elfogultsag kérdését is.

Ugyanakkor a helyi médiumok gyakran korlatozott koltségvetéssel €s gyenge szakmai stabbal
rendelkeznek, ami megnehezitheti szamukra a professzionalis hirszolgaltatast. Az online
geotargeting alkalmas lokalis célzésra, ezért komoly konkurenciat jelentenek a hagyomanyos
helyi médiumoknak, a hirdetdk szdmara vonzo reklamfeliilet a kozosségi média is, ahol
behatarolt teriiletre €s meghatarozott célcsoportra, medddszoras nélkiil optimalizalhatjak
hirdetéseiket, ahol lizeneteiket gyorsan €s hatékonyan el tudjak juttatni célk6zonségiiknek.

A hagyomanyos médiumokat miikddtetd dnkorményzati médiacentrumok nem minden esetben
fokuszalnak a digitalizacidra, a digitdlis média térnyerésével a helyi médiumoknak
alkalmazkodniuk kell az online platformokhoz, ami 1j kihivasokat jelenthet az olvaséi bazis
megtartdsa €s a fenntarthat6 bevételszerzés szempontjabol.

A helyi médiumok fontos szerepldk a helyi kozosségek életében, tajékoztatdsdban, de szdmos
kihivassal is szembenéznek a fennmaradas €s a versenyképesség szempontjabol.



3. A helyi, tartalomszolgaltaté médiumok

A digitalizacio térnyerésével a helyi lakossag elérésére évrol-évre fokozottabban hasznaljak a
multinacionalis cégek és a kkv-k az online platformokat, a targetalas (célzas) eszkdzeit (pl.
Google, social media), azonban Magyarorszagon a helyi kozdsség életének, valtozatlanul
meghataroz6 a klasszikus, lokalis médiumok szerepe.

A helyi médiafogyasztasi szokasok kutatdsi adataiban megfigyelhetd, hogy az iddsebb
korosztaly jellemzden a klasszikus helyi médiumokban (Tv, Gijsag, radio), a fiatalok elsésorban
a digitalis feliileteken t4jékozodnak.

Napjainkban t6bb, mint 1800 nyomtatott, helyi ujsag, 300 helyi Tv, 200 helyi radid és kozel
200 helyi honlap mukodik, tovabba tobb ezer kozteriileti eszkoz all a lokalis kommunikécio
rendelkezésére. (Forras: Geotarget Kft. sajat adatbazis)

Az 6nkormanyzatok ¢s vallalkozok jelentds eréforrasokat mozgositanak, hogy a helyi lakosokat
tajékoztassak a helyben torténtekrdl, informaljak a helyi eseményekrol.

A lokalis médiumok mennyisége ¢€s sokszinlisége a teleplilés méretével egyenes aranyban
csokken. Varmegyeszékhelyeken, nagyvarosokban a hagyoméanyos médiumok Osszes tipusa
megtalalhat6, a kisebb telepiilések esetében jellemzden egy-két médiatipus miikodik, a
kozségek esetében tipikusan a helyi, dnkormanyzati jsag jelenik meg havi vagy negyedéves
rendszerességgel.

Az internet és a kozosségi média térhoditasaval a helyi médiumok vezetdi adaptalddtak és a
hagyomdnyos médiumokra szerkesztett informaciot, tartalmat weboldalakon, ko&zosségi
platformokon is publikaljak, igy felépiilt a helyi médiumok digitalis mutacidja.

Napjainkban az offline és az online médiumok szinergidja jellemzi mar a legkisebb telepiilések
lokalis kommunikacidjat is. Az online kozosségi média csoportokon keresztiil a helyiek
tajékoztatasa egyre fontosabb szerepet képvisel, a napi szintli eseményeket, torténéseket ezeken
a platformokon keresztiil osztjadk meg a telepiilések.

Ahol a hir, ott a tartalom. A legtobb hir az Onkormanyzatoknél keletkezik, a nagyobb
telepiiléseken komplex apparatus all rendelkezése, akik a hireket szerkesztik, feldolgozzak €s
platform kompatibilisre gyartjak.

A helyi lakossdg hatékonyan elérhetd, ha otvozziikk a helyi digitalis és hagyomanyos
médiumokat, illetve jol célzott, lokalis tartalommal tdmogatjuk a helyiek érzelmi kotddését.

3.1. Helyi ujsagok

Hazéankban a legkisebb falvaktol a megyeszékhelyekig, illetve a fovarosi keriiletekig, nagyjabol
1800 telepiilésen jelentetnek meg Onkorményzati Ujsagot (Forrds: Geotarget Kft. sajat
adatbazis). A reklamtjsagok nem tartalom/hirszolgaltatok, ezért a tanulmanyban - a mérési
adatokon kiviil -, nem tériink ki ra részletesen.

Az oOnkorményzati ujsagok elsOsorban a helyi kozigazgatdsrol, kozeéleti-, kulturalis- é€s
sportéletrdl nyujtanak hiteles tajékoztatast a lakossag minden korosztalya szdmara.



A teleptilések méretétdl és kommunikacids csatorndinak mennyiségétdl fligg az onkormanyzati
ujsagok iranti affinitds a helyben €16k korében. Az 1000 6 alatti lakossagu telepiiléseken
magas, itt altalaban a lakossag tajékoztatasa a kozosségi médian -elsésorban Facebook- és a
helyi ujsagon keresztiil torténik. A ko6zOsségi média penetracidja azonban a kisebb
telepiiléseken alacsonyabb, ezért az onkorményzati Gjsagok szerepe még mindig jelentds.

Nagyjabol 1000 fos telepiilésig a polgarmesterek személyesen feliigyelik az Gjsag tartalmat,
szerkesztését, terjesztését és Ok dontenek példaul a reklamhirdetési lehetdségekrdl. Az Gjsagok
megjelenése az ,,0sszegyult” tartalom mennyiségétdl fiigg, eléfordul, hogy évente csupan 1-2
alkalommal jelenik meg, altalaban 4-16 oldalon.

Az Ujsagok terjesztése valtozo, a Kkistelepiiléseken el6fordul, hogy az Onkormanyzat
munkatarsai, példaul a kézmunkasok vagy a polgarmesteri hivatal munkatarsai szorjak, a
nagyobb telepiiléseken ezzel foglalkoz6 véllalkozok; amiben biztosak lehetiink, hogy a lakasok,
hazak postalddajaba minimum 1-1 példany bekertil.

A nagyobb telepiiléseken az Onkormanyzatok a helyi ijsag hireit és a helyi TV riportjait,
misorait sajat weboldalaikra is kihelyezik, illetve a kozosségi médiaban megosztjak, de a
klasszikus nyomtatott ijsdgok — a hagyomany, a hatékonysag és a megbizhato terjesztés miatt
-, egyelore kihagyhatatlanok a lokalis tartalomszolgaltatasbol.

Az 5000 f0 feletti varosokban heti, kétheti és havi megjelenés jellemzd, ezeken a telepiiléseken
keletkezik annyi tartalom, hogy akar 24-36 oldalas ujsagot szerkesszenek a helyi stabok. A
lokalis ,,médiacentrumok” a helyi jsdgon kiviil a tobbi platformra is gyartanak tartalmat, ami
megjelenik képi vagy videé anyagban, annak a szdveges részét elolvashatjuk a nyomtatott
ujsagban is.

Budapesten az onkormanyzati 0jsagok szerkesztOségei a keriiletek kozotti atjarhatosag és
szinergidk szempontjai alapjan toltik fel tartalommal az adott lapszamot, egyensulyozva a
fovarost és a kertiletet érinté aktualis hirekkel, eseményekkel. A keriileti, onkormanyzati
ujsagok mérete €s formatuma valtozatos, tobbségiik A3-A4 méretben jelenik meg.
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Az Onkormanyzati Gjsagok olvasottsagat az Ipsos piackutatd végzi, havi rendszerességgel.
2022. januar és 2024. kozott atlagosan a 18-65. éves korosztaly 45%-at érték el, de enyhe
csokkenés kovetkezett be, 2024. marciusaban 4%-kal kevesebben tajékozodnak ebbdl a
médiatipusbol, mint 2 évvel korabban.

Az dnkormanyzati Ujsagok médiafogyasztdia 18-65 év kdzottiek kdrében
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Forras: Ipsos, helyi médiakutatas, TG: 18-65., N: 1000 f6/ho

A telepiilések tipusa alapjan az dnkormanyzati Gjsagok olvasottsdganak csokkenése elsésorban
a varmegyeszékhelyi médiafogyasztasban kovetkezett be. Ennek valdszintisitheté oka, hogy
lokalis tartalomszolgaltatd hiroldalak mennyisége, mindsége, felhasznalé kompatibilitasa és
olvasottsaga els6sorban varmegyeszékhelyeken fejlodik, amelynek egyre jelentdsebb az lizleti

haszna.

Az dnkormanyzati Ujsagok médiafogyasztdi a teleplilés tipusa szerint
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Forréas: Ipsos, helyi médiakutatas, TG: 18-65., N: 1000 f6/ho
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Korcsoportok szerint 50 ¢év felettiek korében stabil az Onkormanyzati ujsagok
médiafogyasztasa, 50 év alatt enyhén csokkend a tendencia.

Az 6nkormanyzati Ujsagok médiafogyasztoi korcsoport szerint
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Forrés: Ipsos, helyi médiakutatas, TG: 18-65., N: 1000 f6/ho

Esomar* statusz szerint az onkormanyzati ujsdgok médiafogyasztasaban feliilreprezentalt az A
statuszuak aranya, az E statusziak kevésbé olvasnak dnkormanyzati Gjsagot.

Az 6nkormanyzati Ujsagok médiafogyasztoi ESOMAR statusz szerint
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Forras: Ipsos, helyi médiakutatas, TG: 18-65., N: 1000 f6/ho

*Az ESOMAR tarsadalmi kategoriarendszer harom valtozé alkalmazaséaval épiil fel, amelybdl
aktualisan két-két valtozo jeldli ki a csoportba tartozast.

- A "fokeresd" jelenlegi foglalkozasa, (a fokeresd a héztartason beliil a legmagasabb
jovedelmii személy.)

- A fOkereso befejezett legmagasabb iskolai végzettsége

- Haa fokereso nem folytat aktiv kereso tevékenységet, a haztartas vagyoni helyzete: tiz,
az ESOMAR ltal kijelolt vagyontargy, tartos fogyasztasi cikk birtoklasa alapjan.
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Az ,,A” tarsadalmi csoportban a haztartds fokeresdje onalldo vagy alkalmazott értelmiségi
(felsofokn végzettséggel) magasan képzett top menedzser; kozépvezetd vagy mas menedzser
viszonylag sok (hat vagy tobb) beosztottal; atlagnal magasabb iskolai végzettségli vagyoni
javakkal jol ellatott inaktiv. A ,,DE” tarsadalmi csoportba tartozok esetében a haztartas
fokeresOje szakmunkas, képzetlen munkas, alacsony iskolai végzettségli hatnal kevesebb
alkalmazottat foglalkoztat6 vallalkoz6, mezdgazdasagi termeld.

*Forras: https://www.mediainfo.hu/media_iranytu/esomar.php

3.2. Helyi Tv-csatornak

Hazankban megkozelitéleg 300 helyi Tv-csatorna mikodik (Forras: Geotarget Kft. sajat
adatbazis), miisoraik jellemzden helyi kdbelszolgaltatokon keresztiil jutnak el a nézékhoz. A
lokalis, audiovizualis ,hirgyar” jelentds mennyiségli anyagot (riportot, tudositast, miisort)
készit, amelyek a helyi TV-n kiviil a helyi weboldalakra, a k6zdsségi média platformokra
(Facebook, Instagram, YouTube) is felkeriilnek, igy mérhetd nézettségi adatokhoz is
hozzajuthatunk.

Az iparag az elmult években jelentds fejlddésen ment keresztiil, a hagyomanyos csatornak
mellett az online platformok terjedésével a néz6k szdma megtobbszordozodott.

A 2020-as évekre a helyi TV nem csupan analog kabelcsatorna, hanem az adott régio/telepiilés
legjelentdsebb tartalomgyartdja. Lokalis, audiovizualis hir- és élménygyar, ahol a helyiek
szamara elérhetové, lathatova valnak a régidé meghataroz6 eseményei, megszolalnak az ott €16
lakosok és a telepiilés vezetdi. A helyi TV lokalis, véleményformalé kommunikécios csatorna,
ahol az elmult években jelentés muszaki fejlesztésekkel és fiatal szakemberek képzésével,
felzarkdztak a legmodernebb digitalis technologiaval rendelkezd orszagos csatornakhoz.

A miiszaki innovacion til a magyarorszagi csatornak tulajdonosai a 2010-es években elkezdték
felépiteni az online platformjaikat, sajat weboldalt fejlesztettek és megjelentek a kozosségi
médidban. A miisorok, riportok tobbsége elérhetd a YouTube-on, a Facebookon és az
Instagramon és ezzel 1j, fiatal célkozonséget is elérnek a régidban és a régid irant érdekldddk
korében.

A helyi Tv-csatornakon a célzott, hatékony 1 hirdetés, a csatornak tipikus miisor-strukturajaban
¢s a digitalis platformok nyujtotta rekldammegjelenési lehetdségek szinergiajaban rejlik.

A helyi Tv-k miisora jellemzden a helyi Hiradora épiil, naponta akar 10-12 alkalommal
sugarzasra keriilnek a helyi eseményekrdl, hirekrdl késziilt dsszeéllitasok. A tobbi idésavban
tematikus magazin miisorok lathatok. Az adas legértékesebb, legnézettebb tartalma tehat a friss
hir, amely a mérhetd, digitalis platformokon is terjesztésre keriil.

A fentiek alapjan, a hirad6 kornyékére helyezziik el hirdetésiinket, a hirtartalomhoz hasonlé PR
riportot vagy tamogatoi megjelenést alkalmazzunk, hasznaljunk termékelhelyezést (példaul:
kitiz6, logdzott pohar, moling).

A hagyomanyos Tv-csatorna mellett haszndljuk ki a csatorna digitalis feliileteit — pre-roll:
hirdetési klip, amely a videdt megelézden jatszodik le — videdba bedgyazott hirdetés —
termékelhelyezés a miisorban.


https://www.mediainfo.hu/media_iranytu/esomar.php

©

A helyi Tv-csatorna, a folyamatos innovacionak, a szakértelemnek és a digitalis fejlesztéseknek
koszonhetden a magyar médiapiac meghatarozé szerepldje, mindségi tartalomgyarto, a hirdetd
cégek szamara pedig hatékony reklamfeliilettel rendelkezd eszk6z a helyben ¢élok
megszolitasara.

A helyi Tv-csatornak nézettségét az Ipsos piackutatd végzi, havi rendszerességgel. 2024. januar
¢és 2024. marcius kozott a 18-65. év kozotti médiafogyasztok legaldbb 60%-a tdjékozdodott az
analog ¢és a digitalis helyi Tv-csatorndkbol vagy azok weboldalairdl ¢s kozosségi
médiafeliileteirdl.

A helyi Tv-csatornak médiafogyasztdia 18-65 év kdzottiek korében
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Forrés: Ipsos, helyi médiakutatas, N: 1000 f6/ho
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3.3. Lokalis tartalomszolgaltaté weboldalak

Lokalisan évrdl-évre erdsodik a helyi digitalis tartalomszolgaltatok szerepe.

A Nemzeti Olvasottsdg Kutatds 2020. januari tanulménya alapjan Budapesten a 15-69-es

rom

korosztalyban 96% az internet penetracid aranya, azonban varmegyénként eltéré a megoszlas.

Az alabbi abra bemutatja az internetet legalabb havi szinten hasznalok szézalékos aranyat
Budapesten és az egyes varmegyékben.

Legaldbb havonta
Internetez6k aranya

Forras: 15-69 évesek, NOK 2019 Q4

Somogy megyében 70%, Gyoér-Moson-Sopron és Baranya megyében 90% az arany. Ha a
generacidkat vizsgaljuk, az ,,Z” és,,Y” generacional 98%, a ,,Baby Boomerek™ és a ,, Veteranok™
esetében 61% és 17% az online elértek aranya.
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Veterdnok Baby X generdcié Y generidcié Z generidcié
74-04 dvosek boomerek 38-54 dvosok 24:37 dvosok 15-23 dvosok
55-73 évosok

92% 98% 98%
digitélis
. 17% .
irastudok -
digitalis 2% 2%
analfabétak % 8%

83%

Forras: Generaciok internet penetracid NOK 2019Q4



A digitalizaciés médiaiparag fejlddésével szinte 4tlathatatlan mennyiségli média-,
kampanytervezd, -elemzd program all rendelkezésre a marketing szakemberek, médiatervezok
szamara.

A lokalis hiroldalak jelenleg egy olyan tartalomszolgaltaté szektor Magyarorszagon, ahol a
dinamikus névekedés ellenére kevés a statisztikai adat.

Hazankban nagyjabdl 200 olyan portal miikodik, amely nem kapcsolddik orszadgos halézathoz
(Forras: Geotarget Kft. sajat adatbazis) és kizardlag az adott telepiilés hireivel, eseményeivel
foglalkozik. Megyei jogu varosokban gyakori, hogy tobb hir- és szérakoztatd portal szolgaltat
tartalmat, amelyek koziil elonyt élveznek azok a szolgaltatok, akik erds lokalis
kapcsolatrendszerrel rendelkeznek. A telepiiléseken a hirek, események elsddleges forrasa
jellemzden a helyi onkorményzat.

A lokalis, online tartalomszolgaltatok médiaevolicids folyamatat a 2008-2009-es gazdasagi
vilagvalsag magyarorszagi hatasai gyorsitottak fel. A hazai digitalizacio és a kozosségi média
robbanasszert fejlodése, a helyi, nyomtatott ujsagok és Tv-k jelentds fenntartasi koltségei, a
lokalis médiumokat is arra késztették, hogy digitalis platformjaikra fokuszaljanak. A folyamatot
2020-ban, a koronavirus-jarvanyhoz kapcsolodé korlatozé intézkedések ismét felgyorsitottak,
a helyi Tv és ujsag mellett a szolgaltatok felépitették sajat digitalis, audiovizualis
»gépezetiikket”, a helyi weboldalaik mellett napjainkra jelentds szamu Facebook, Instagram,
YouTube kovetovel rendelkeznek. A helyi informacidkat az offline és online feliileteken
egyarant megosztjak, ezzel széles célcsoportban elérhetdvé valtak a helyi tartalomfogyasztok.

A helyi weboldalak kiemelt elénye az atlag feletti affinitds a lokélis médiafogyasztoknal,
tovabba latogatoi feliilreprezentaltak az ABC1 Esomar statuszuak korében; magasabb iskolai
végzettségliek és jovedelmiiek.

Nincs publikdlhatdo, ingyenesen elérhetd latogatottsagi/olvasottsagi adat lokalis,
tatalomszolgalato weboldalakra. 2023-ig a similarweb.hu weboldalon &llt rendelkezésre
kozolhetd adat, de 2024-t0l fizetds a szolgaltatas.

10



Alabbiakban a 2023. julius havi latogatottsagi adatokat kozoljiik.

Ranking ;3:3'2\(;;; S) City Website
1 1300 000 Szombathely nyugat.hu

2 807 300 Szeged szeged365.hu

3 496 100 Debrecen dehir.hu

4 377 000 Pécs pecsaktual.hu

5 326 300 Szeged szeged.hu

6 242 800 Debrecen civishir.hu

7 223 000 Székesfehérvar fmc.hu

8 218 500 Gyé6r gyorplusz.hu

9 206 700 Székesfehérvar szekesfehervar.hu
10 183 800 Kaposvar kapos.hu

11 180 600 Kaposvar kaposvarmost.hu
12 174 600 Szeged szegedma.hu

13 158 500 Kaposvar 74nullanulla.hu
14 148 900 Pécs pecsma.hu

15 137 300 Békéscsaba behir.hu

16 134 800 Miskolc minap.hu

17 132 400 Hodmez6vasarhely | promenad24.hu
18 127 900 Eger egriugyek.hu

19 122 400 Kecskemét hiros.hu

20 107 200 Eger egerhirek.hu

21 100 000 Nyiregyhdza nyiregyhaza.hu
22 98 700 Békéscsaba koroshircentrum.hu
23 87 000 Veszprém vehir.hu

24 65 600 Sopron enyugat.hu

25 56 500 Kecskemét keol.hu

Forras: similarweb.com

A fenti adatok alapjan megallapithatd, hogy a varmegyeszékhelyeken és a nagyvarosokban
jelentds azok szdma, akik a helyi tartalmakért felkeresik a lokalis weboldalakat, a lokalpatriota
véleményvezérek eléréséhez pedig nélkiilozhetetlen hirforras.
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http://www.nyiregyhaza.hu/
http://www.koroshircentrum.hu/
http://www.vehir.hu/
http://www.enyugat.hu/
http://www.keol.hu/

3.4. Online és/vagy offline geotargeting

Az online geotargeting segitségével az IP cimek vagy a GPS koordinatdk alapjan pontosan
beazonosithatd a  foldrajzi  régidban  relevans  célcsoport. Az  automatizalt
hirdetésértékesitési/vasarlasi programok ¢és a kozosségi média platformok szamtalan
szofisztikalt megoldast kindlnak a marketing szakemberek szaméra. S6t, a Google Display
hirdetések esetében az affinitds kdzonség index segitségével olyan embereket is elériink, akik
szenvedélyesen érdeklodnek az adott téma irdnt.

A geotargetingre hatékony eszkéz a kozosségi média, mivel lehetové teszi a kozvetlen
kapcsolattartast a relevans célcsoporttal, a tartalmak széles koOri terjesztését és a
koltséghatékony rekldmokat. Pontosan meghatarozhato a célcsoport, a demografiai
informaciok ¢és az érdeklodési kor. A kiilonbozo platformokon kivalaszthato, melyik generaciot,
milyen tartalommal tudjuk elérni. A fiatalabb generaciok gyakran az Instagramot és a TikTok-
ot hasznaljak, mig az iddsebb korosztalyok inkabb a Facebookra, a gazdasagi szakemberek ¢és
HR-esek a LinkedIn-re koncentralnak.

A helyi influencerek, akik nagy kdvetdtaborral rendelkeznek, segithetnek abban, hogy kampany
izenetiink szélesebb kdrben eljusson a médiafogyasztokhoz.

Az online mérési elemzési adatok pedig segitenek abban, hogy finomitsuk a stratégiankat, hogy
hatékonyabb legyen a kommunikaci6 a médiafogyasztokkal.

Az online hirdetési platformokon keresztiil akar ,,tlipontosan” elérhetjiik médiafogyasztdinkat,
de lehet alternativa vagy kiegészité médiafeliilet az offline, ha példaul idésebb korosztalyra
célzunk? Mennyire versenyképes egy hagyomanyos médium, ha példaul a kistelepiilésen €16,
50 év feletti korosztaly a potencidlis fogyaszt6?

A digitalis kampanytervezd programok nem tudjak beazonositani példaul a lokalpatriotakat,
helyi véleményvezéreket, valamint a sajat telepiilésiik irant rajongdkat. A lokalisan atlag feletti
affinitdsu, adott telepiiléshez emocionalis kotddd célcsoport, — kiemelten a kozosségi
véleményvezérek — jelentdsen befolyasoljak a helyiek életét, fogyasztasi szokasait. A lokalis
szolgaltatok a helyi hagyomanyokat, szokdsokat, mikrogazdasagi, geopolitikai igényeket
figyelembe véve szolgaljak ki a lakossag tartalom- és médiafogyasztasi igényeit.

2024. januar 1-jei allapot szerint az orszdgban 3155 telepiilés talalhato, 346 varos, 2809 kozség.
Az orszag telepiiléseinek harmada 500 fonél kisebb apréfalu. A népesség koncentracidja
jelentds, a varosokban ¢l a lakossag héttizede. Magyarorszag telepiilés-szerkezeti és korosztalyi
sajatossagai alapjan megallapithatd, hogy a 65 év felettiek szama 2020-ban (1.942.234 {6) az
el6z6 évhez képest 2,7%-kal nétt, és ennek a korosztalynak a 81%-a Budapesten kiviil €l.
(Forras: KSH)

A digitalis médiafogyasztasi adatok alapjan, 1-1,5 milli6 azoknak az ardnya, akik nem érhetdk
el online, 6k valtozatlanul hagyomanyos médiafogyasztok. Ennek a célcsoportnak a tulnyomod
része Budapesten kiviili, id6s6dd korosztaly. Az offline geotargeting segitségével ezeket a
fogyasztokat érhetjiik el hatékonyan, klasszikus, lokalis médiatipusokkal.

Napjainkban a klasszikus, helyi médiumokat nehéz elvélasztani egymastol, a helyi Tv-ben
gyartott tartalom és/vagy a helyi ujsagban szerkesztett hir kikeriil a lokalis weboldalakra, a
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kozosségi médidba, a helyi tartalomszolgaltatok pedig lefejlesztették azokat a
hirdetéskiszolgalo platformokat, amelyekkel a médiafogyasztok hatékonyan elérhetdk. A helyi
kampéanyok hatékonysagat jelentésen noveli, ha digitalisan geotargetalt hirdetéseket, lokalis
tartalomszolgaltatok reklamfeliileteivel egészitjiik ki.

Online vagy offline helyett, online és offline geotargeting, a kettd megfeleld sulyozasa,
szimbidzisa jelentdsen noveli a kampanyok hatékonysagat. A digitalis és a hagyomanyos
médiumok egyarant kihagyhatatlanok, ha a telepiilésen ¢léket minél szélesebb korben
szeretnénk lizenetiinkkel elérni.

4. Kutatasi adatok elemzése a helyi tartalomszolgalatoknal

4.1. Lokalis médiakutatds (6nkormanyzati- és reklamujsag, helyi TV-k, weboldalak)

Az Ipsos piac- és kdzvéleménykutatd cég havi rendszerességgel, omnibusz kutatdssal méri fel
a lakossag kiilonbozd preferencidit. Az online kutatas (Computer Assisted Web Interviewing)
atlagos hossza 10 perc, a kérdések szdma azonban havonta véltozik, de minimum 40. A
kérdések fokusza altalanossagban gazdasag, marka ¢és reklam jellegliek (i kérdés nincs).

A kutatdo cég 2021. decembert6l méri fel a helyi média lakossagi percepcidjat, a helyi
onkormanyzati 0ijsagok és lokalis hiroldalak médiafogyasztasat. A piacvizsgalat célcsoportjat a
1865 éves fogyasztok képezik. A havonta Gsszesen 1000 fOs minta reprezentdlja a hazai
lakossagot a legfébb demografiai ismérvek (igy életkor, nem, lakéhely szerinti régio,
telepiiléstipus stb.) szerint.

2023. oktobertdl a kutatas részét képzik a helyi reklamujsdgok, 2024. janudrtol a helyi Tv-
csatornak médiafogyasztasa.

A mérési adatokbdl megallapithatd, hogy a helyi hirekrdl a legtobben a helyi hiroldalakrol
tajékozodnak, a masodik legfontosabb platform a helyi Tv-csatornak és azok weboldalai, illetve
kozosségi médias feliiletei. A nyomtatott, dnkormanyzati 0jsagok a 18-65. éves korosztaly
legalabb 40%-at, a reklamujsagok pedig 50%-at érik el.

® Onkormanyzati Ujsag Lokalis hiroldal ~ m Helyi rekldmujsag  ® Helyi TV

90,0%

80,5% £20% 79,3% 80,3% 79,2%
80,0% ' —_
70,0% =2
60,0% o

52,9%
o 47,9%

50,0% 44,5% 44,2% &4 44,3% 43,2% 9%
40’0% I I I I I 40’0% I I
30,0% I

2021. 2022. 2022. méjus 2022. 2023. 2023. 2023. 2024. januar

december marcius oktdber marcius oktdber december

Forrés: Ipsos, helyl médiakutatas, N: 1000 f6/ho
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4.2. A helyi radidk hallgatottsagmérése

A nyugati orszagokban egyre gyakoribb a miiszer alapu radioés kozonségmérés, a legtobb
orszagban tovabbra is a naplos adatfelvételt, vagy a telefonos (CATI) lekérdezést, vagy ezek
valamilyen kombinaciojat (hibrid modszertan) alkalmazzak.

Magyarorszagon az NMHH megbizasabol a Kantar Hoffmann — M-meter konzorcium méri a
radiok hallgatottsagat. A kiilonboz6 tipusu radiokat havi vagy féléves gyakorisaggal mérik fel.

A mintanagysagnak éves szinten minimum 20.000 megkérdezést kell tartalmaznia, amely
bizonyos esetekben havonta eltérd elemszdmokat takarhat. Az aszimmetrikus minta
felépitésének kovetnie kell annak struktarajat, hogy az orszagos mérés (az orszagos radiokra)
havonta, a varmegyeszékhelyek, illetve kisebb radiok mérése illetve publikalasa ritkdbban
torténik. Az orszdgos mérésnek havi minimum 1.500 f6s orszagos mintaval kell torténnie. A
varmegyeszékhelyi mérést az orszadgos lekérdezésen tul évente egy vagy tobb alkalommal
tovabbi, 0sszesen minimum 500 f6s varmegyeszékhelyi kiegészitd és 300-500 f6s adaskorzeti
mintaval kell elvégezni.

A kisebb, helyi vételkorzetek radio csatornait (II. komponens) telefonos, méasnapi felidézéses
(CATI day after recall) modszertannal kutatjadk 500 f6s mintan, a vételkorzet 1élekszamanak
fliggvényében.

A 2023. TV. negyedévi varmegyeszékhelyi kutatas (I. komponens) napi hallgatottsagi adatai
alapjan az elsé 10 adobodl 9 valamelyik orszagos, radios halozati tag (Gong Radid megsziint,
2023-ban csatlakozott a Radid1 héalozatahoz). Egyediili lokalis radi6 csatornaként a tatabanyai
kozpontl Forras Radio tudott bekertiilni a legjobbak koz¢, a 18 év feletti, helyi lakossag (reach)
30%-at éri el naponta.

Megyei jogu varosok napi hallgatottsag — TOP 10 helyi radié

(2023. okt. - dec.)

o

mRadid 1 (Eger)
40 39 = Foras Radio (Tatabanya)
33 BestFi (Debrecern)
30 — . Radio 1 (Szekestehervarn
20 ©M 23 o3 29 Radio 1 (Salgatagan)
20 Radid 1 (5zolnok)
15 mRadio 1 (Magykanizsa)
10 Radid 1 (Bekescsaba)
5 m Gong Radio (Kecskemet)
il R&dio 1 (Dunaljvaros)
H=11500
DDM:]_H IKANTAR HOFFMANN Mm-MeTER 5
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A nem varmegyeszékhelyi vételkorzeti kozponttal rendelkezd csatorndk koziil az 6sszes, helyi
tartalomszolgaltatd radidadd (nem haldzatos). A napi hallgatottsaguk alapjan a 18 év feletti,
helyben €16k 20-30%-at érik el naponta.

Il. komponens radiok dsszesitett napi hallgatottsaga — TOP 10 helyi radié
(Reach%, 2023. |. felév.)

NVI-H ICANTAR HOFFMANN M-METER

4.3. Az online kutatas modszertana

A Gemius Audienece piacvezetd online kutatds, ma mar 20+ orszagot fed le K6zép- és Kelet-
Europaban, a Kozel-Keleten. A kutatds részletes informacidét ad az internet hasznalati
szokasokrdl és az internetezok szocio-demografiai profiljarol, megkdnnyitve az online kiadok,
befektetok, médiaiigyndkségek és hirdeték dontéshozataldt. A Gemius Audience specialis,
hibrid médszertana és egyszertien hasznéalhatd elemz6i szoftvere megbizhat6 adatokat biztosit
a médiaelemzéshez, tervezéshez €s az online kampéanyok optimalizalasdhoz.

Az internetes adatgytijtés kiilonosen nagy mennyiségli adatot biztosit, ezért kiemelten fontos a
kutatés soran alkalmazott modszertan. A mobiltechnologia eldretorése, az egyes latogatok altal
internetezésre hasznalt eszk6zok (més néven médiatipusok) sokszorozddasa, ennek nyoman a
valos felhasznalok azonositdsaban rejld kihivasok és az informdacidhordozok valtozéasa
radikélisan megvaltoztatja az adatok elemzését. Ezeknek a kihivasoknak felel meg a digitalis
kozonségméreés szolgaltatast biztositd Gemius kutatdsi modszertana.

A Gemius Audience célja az, hogy web-, video- és audidstream €s mobiljapplikécios forgalom-
¢s kozonségmerést szolgaltasson kiilonbozé meédiatipusokra (PC, mobiltelefon, tablet) online
médiafeliiletekrdl, biztositsa azok latogatottsaganak hiteles, attekinthetd, 6sszehasonlithato és
piaci szereplOk részére hasznalhato, atlathato adatbazisat, mérési és kiértékelési modszertanat.
A mérés a késObbiekben részletezett modszertana nyomén nem csak kiilon PC, mobil- és
tableteszkdzokre vonatkozoan tud kiilonbozd forgalmi- és kozonségosszetételi mutatokat a
felhasznalok szamara biztositani, hanem igazodva a megvaltozott internetezési szokasokhoz, a
valos felhasznalok altal, akar egy napon beliil is haszndlt tobbféle eszkozbdl fakadd
duplikaciokat kisziirve kozonség- és fogyasztas-osszetétel mutatokkal is szolgal.
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5. A lokalis médiumok egyes telepuléseken

5.1. Meédiacentrumok

Budapesten a helyi tartalomszolgaltatok lefedettségét a keriiletek, vidéken a telepiilések és
vonzaskorzetiik hatarozzdk meg, ahol tobbnyire az dnkormanyzati médiacentrumok a legfébb
tartalomgyartok.

A lokélis médiacentrum olyan intézmény, amely médiafolyamatokat, helyi, telepiilési
tartalomgyartast vagy meédiaiizleti tevékenységeket koordinal és iranyit. A szolgaltatas
jellegébdl adoddan a médiacentrumok fokusza a hirgyartas, ezért portfoliojukban jellemzden
helyi TV, Gjsag és weboldal szerepel. A szerepe a helyi kozosségi tajékoztatasban ¢és
kommunikécioban kiemelkedd fontossagu. A helyi hirek, események ¢és programok
kozvetitésével, hozzajarulnak a lakossag tajékozottsagdhoz, az altaluk készitett kulturalis,
szorakoztato és oktatasi tartalmak pedig a helyi kozosség szellemi és kulturalis életéhez.

A médiacentrumok ugyanakkor kozvetitoként muikodhetnek a helyi kozosség és az
Oonkormanyzat vagy mas intézmények kozott, tovabba segithetnek a kozdsségépitésben azaltal,
hogy bemutatjak a helyi személyiségeket, politikusokat eseményeket, vallalkozasokat.

A helyi hirek, események megosztasa a médiafogyasztoval abban az esetben koltséghatékony,
ha a hirszerkesztés audiovizudlis tartalmaibdl szétvalaszthatd hang, képi és szovegtartalom
kiilon-kiilon is legyartasra keriil. A kiilonb6z6 offline és online médiatipusok célcsoportjaira
szerkesztett, platform kompatibilis anyagok, maximalizaljdk a médiafogyasztok elérését és az
informdcio-transzfer hatékonysagat.

5.2. Osszehasonlité esettanulmdanyok

Tanulmanyomban 3 esettanulmédny alapjan szemléltetem a helyi médiakategoriak
Osszefliggéseit. A véletlenszerii minta kialakitasanal fontosnak tartottam, hogy egy budapesti és
egy-egy kelet- és nyugat-magyarorszagi varmegyeszékhely médiapiacat reprezentdljam.

A fentiek alapjan Budapest XI. keriilete mellett Miskolc és Székesfehérvar kertiltek
kivalasztasra.

5.2.1. Budapest, XI. kerlilete

Budapest XI. keriilete (1934-1950 kozott Szentimrevaros, 2005 oOta hivatalosan Ujbuda) a
fovaros legnépesebb keriilete, lakossaga 148 517 f6 (ezzel — Budapestet nem szdmolva —
Magyarorszag negyedik legnagyobb telepiilése lehetne).

Az elérhetd legfrissebb, 2011-es KSH adatok alapjan 2024-ben a 15-24. évesek €s az 50-64. év
kozottiek ardnya alacsony. A keriilet lakossaganak talnyomo része 30-45 éves és 65 év feletti.
Az 1d6sebb korosztalyban masfélszer magasabb a ndk aranya.

16



GE@TA RGET

I
(,‘\‘\\‘f,{\i

A XI. keriilet népessége nemek és korév szerint (KSH, 2011.)

8 000
7 000
6 000
5000
4000
3000
2000
1000

LS S S G o I\ I S - (RS

7
< VY,
SERAR AR A S SRR R AR A A AP AP AR AR S

Férfi e NG

Budapest XI. keriiletében az 6nkorményzati tulajdonban miikodé Ujbudai Médiacentrum
kéthetente (az 6nkormanyzati véalasztdsok kampanyiddszakaban hetente), 80.000 példanyban,
A3-as méretben, 16 oldalon jelenteti meg a postaladas terjesztésti Ujbuda ujsagot.

A médiacentrum frissiti az ujbudaonline.hu weboldalt és a hozza kapcsolodoé kozosségi média
feliileteket. A médiacentrum az els6k kozott inditotta el kertilet Tik-Tok csatorndjat, tovabba
gyartja és sugarozza az Ujbuda TV miisorait.

Az Ujbuda TV miisorai elérheték az ujbudaonline.hu weboldalon és a csatorna YouTube
oldalan, valamint megosztasra keriilnek az Ujbuda Facebook oldalan.

A kertiileti médiacentrum portfélidjanak koltségvetési és médiafogyasztasi sulypontjai alapjan
megallapithatd, hogy a helyi Gjsagot és a Tv-t tartjak a leginkabb hatékony médiakategorianak,
a weboldal és a kozosségi média kevésbé van fokuszban.

A Budapest, XI. kertiletieck médiafogyasztasat az alabbi dbra szemlélteti.

®m Onkormanyzati Gjsdg M Lokalis hiroldal ~ ® Helyi rekldmujsdg ~ ® Helyi TV
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40,00% 3053% l 35,81%
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Forras: Ipsos, helyi médiakutatas, N: 1000 {6/ho
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Az adatokbol megallapithato, hogy az ujbudaiak tobbnyire a helyi weboldalakrol vagy azok
kozosségi médids feliileteirdl tajékozodnak, ugyanakkor jelentds hirforras a helyi Gjsag. A helyi
Tv-csatorna a XI. kertileti 18-65. éves korosztaly kozel 40%-at éri el.

5.2.2. Miskolc

Miskolc megyei jogl varos Magyarorszag ¢szakkeleti részén. Lakonépessége 2022. oktober 1-
jén 147 533 £6 volt, ami Borsod-Abauj-Zemplén varmegye 6ssznépességének 23,7%-4at tette ki.
A 2011-es népszamlalas ota 20 221 fovel csokkent a varos lakossag szdma.

A népesség korosszetétele igen kedvezdtlen. Az elérhetd 2011-es KSH adatok alapjan 2024-
ben a lakossag tobb, mint a fele 50 év feletti, ahol a ndk feliilreprezentaltak.

Miskolc népessége nemek és korév szerint (KSH, 2011.)
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A telepilésen meghatarozé hirforras a varos médiacentruma, amely kiadja a Miskolci Naplé hetilapot,
lizemelteti a Miskolc Tv-t és a minap.hu weboldalt.

Miskolci Naplé

Miskolcon és kozvetlen vonzaskorzetében, 75 ezer példanyban hetente szombatonként jelenik meg a
Miskolci Napld, mely a nyomtatott helyi sajtdtermékek kozil hetilapként, ingyenesen jut el az olvasok
postalddaiba. Az Ujsag a hét legfontosabb eseményeirdl tuddsit, de taldlhatdak benne programajaniék,
publicisztikak és szdrakoztatd tartalmak is. A lap Osszeallitasa a tarsasag székhelyén miikodé grafikai
studidban zajlik a felelds szerkeszt6 kozvetlen, személyes irdanyitasa mellett.

Miskolc TV

A Miskolc Televizié a varos és kornyékének helyi televizidja. Addsrendjébe a naponta friss hirekkel
jelentkez6 hiradé mellett szdmos tematikus magazinmdsor keril. Minden korosztaly megtalalhatja az
érdekl6dési korének leginkdbb megfelel6 tartalmat, valamint a varos és kdrnyékének hireirdl,
programjairdl is tdjékozédhatunk. A Miskolc TV-nek a Minap Online markanév alatt 5.230 feliratkozéja
van a YouTube-on.

Minap.hu

A minap.hu hirportal latogatdi szines és gazdag tartalommal, a hirekhez kapcsoldédd fotdgaléridkkal,
videdkkal taldlkozhatnak. A szerkesztGség munkatarsai arra térekednek, hogy a legfontosabb helyi hirek
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elséként a miskolci portalon jelenjenek meg egy olyan lokalis hirportalon, melynek kezelése egyszerd,
ugyanakkor modern és informativ is.

Térségi, fliggetlen hirportalok
A régio tovabbi meghatarozé hirportaljai: boon.hu, borsod24.hu, mizumiskolc.hu és az eszakhirnok.hu.
Radio M

A Radié M, miskolci kdzpontu, Borsod-Abauj-Zemplén varmegyei regionalis kereskedelmi radidallomas,
amely 2011. oktéber 15-én indult el. Zeneileg a modern, legljabb popzenék jellemzik. F6 célkitlizése,
hogy a legfrissebb zenéket és hireket szolgaltassa a hallgatoknak. Miskolc és kornyéke legnépszer(ibb
radidaddjanak szamit.

Miskolc médiafogyasztdsat az aldbbi dbra szemlélteti.

m Onkormdnyzati Gjség M Lokdlis hiroldal ~ m Helyi rekldmujsag ~ m Helyi Radi6  m Helyi TV
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2023 aprilis 2023 szeptember 2023 IV. negyedév 2024 marcius

Forras: Ipsos - helyi médiakutatds, NMHH - Megyei jogu vdrosi radids hallgatottsagmérési eredmények,
2023. IV. negyedév

Az adatokbol megallapithato, hogy a miskolciak preferalt médiumai a helyi TV és a lokalis
hiroldalak. Kimagaslo6 a reklamujsagok médiafogyasztasa, az 6nkormanyzati ujsagok a 18-65.
év kozotti lakossag 30-40%-at érik el. A helyi radio heti hallgatottsaga 21 000 6.
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5.2.3. Székesfehérvar

Székesfehérvar megyei jogi varos Fejér varmegyében, a Kozép-Dunantul régié kdzpontja.
Lakossaga 2011. januar 1-jén 100 570 {6, 2022. oktober 1-én tartott népszamlalaskor 95 856 6
volt. A népesség kordsszetétele kedvezotlen: a 2011-es év elején a 19 évesnél fiatalabbak ardnya
19 %, a 60 éven feliilieké 24 % volt, ahol a ndk feliilreprezentaltak.

Székesfehérvar népessége nemek és korév szerint
5 000 (KSH, 2011.)
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Székesfehérvar gazdasdga a legsokrét(ibb a vidéki nagyvarosi gazdasagok koziil. Nincsen kiilonosebben
rautalva egyik vallalat teljesitményére sem (ahogy ez példaul Gydr és az Audi, vagy Dunaujvaros és a
Vasmi esetében megfigyelhets). Ennél fogva nincs kitéve egy-egy piaci szereplé kiszamithatatlan
viselkedésének vagy esetleges termelési, bevételi visszaesésének sem. Ennek okan Székesfehérvarnak
van a legnagyobb esélye arra, hogy a jovGben is megérizze el6kel6 helyzetét Magyarorszag
gazdasagaban.

A teleplilésen meghatarozé hirforras a varos médiacentruma (Fehérvar Médiacentrum), amely kiadja
a Fehérvar hetilapot, Gzemelteti a Fehérvar Tv-t és a Vorosmarty Radiot, tovabba a fmc.hu weboldalt.

FehérVar hetilap

A Fehérvar hetilap a varos lapja. Nem csupdn azért, mert fehérvari témakrdél szol fehérvariaknak, hanem
azért is, mert ez az egyetlen nyomtatott sajtéorgdnum a varosban, mely minden haztartasba eljuthat.
Negyvenezer példanyban jelenik meg hetente, a hétvégéhez kozeli, cstitortdki napon.

Vorosmarty Radio

2013 o6ta sugdrozza adasat a Vorosmarty Radiét a 99,2 MHzes frekvencian Székesfehérvaron és 40
kilométeres korzetében, illetve online.

Fehérvar Tv

A Fehérvar Televizid 6nalld szellemi miihelyként tobb mint hdrom évtizedes multra tekint vissza. Addsa
hivatalosan kb. 80 ezer haztartast, 238 ezer embert ér el. M{sorai foldi sugarzasban Székesfehérvar kb.
40 kilométeres sugaru korzetében foghatd, emellett valamennyi Székesfehérvaron és kornyékén
m(ikodé kabelszolgaltato kindlatdban megtaldlhatd.
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FMC.hu

Az fmc.hu 2016 nyaran jott létre azzal a céllal, hogy Fejér megye és Székesfehérvar meghatarozo
hirmagazinja legyen. A weboldal letisztult, modern megjelenésével igyekszik a legfrissebb tartalmakat
atadni a helyi és megyei olvasék szamara.

Térségi, fliggetlen hirportalok

A régié tovabbi meghatarozé hirportdljai: feol.hu, fehervarihirek.hu, szekesfehervarhirek.hu és
fejervar.hu.

Székesfehérvar médiafogyasztasat az alabbi dbra szemlélteti.

m Onkormadnyzati Ujsdg M Lokdlis hiroldal ~ m Helyi rekldmujsdg  m Helyi Rddi6  m Helyi TV
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2023 aprilis 2023 szeptember 2023 IV. negyedév 2024 marcius

Forras: Ipsos - helyi médiakutatds, NMHH - Megyei jogu vérosi radids hallgatottsagmérési eredmények,
2023. IV. negyedév

Az adatokbdl megallapithatd, hogy a székesfehérvériak preferdlt médiumai a helyi TV és a lokalis
hiroldalak. Kimagasld az 6nkormanyzati Ujsag médiafogyasztasa, a 18-65. év kozotti lakossag 60%-at éri
el.
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6. A helyi média 6sszefliggéseinek vizsgalataval kapcsolatos
megallapitasok

A helyben él6k, hasonldan az orszagos és a vilagpiaci trendekhez, a digitalis tatalomfogyasztas szinterei
iranyaba helyezik figyelmiket. A hagyomanyos médiafogyasztok kidregedésével a médiakategdriak
fokuszat is érdemes Ujra gondolni a helyi marketing szakembereknek. A robbandsszer(i valtozas
azonban még varat magara, a klasszikus médiumok (Tv, radié, Ujsag) médiafogyasztdsa még mindig
jelentGs, ezért a valtozast a tartalom hatékony logisztikajaban és digitdlis felhaszndlhatésagaban kell
megtalalniuk.

Az Osszehasonlité elemzésekbdl kideriilt, hogy a teleplilések médiafogyasztasi szokasai valtozéak, a
vizsgdlt varosok koziil Székesfehérvaron az orszagos atlag médiafogyasztashoz képest felllreprezentalt
az dnkormanyzati Ujsag és a helyi Tv, addig a Budapest XI. keriiletében atlag alatti. Ennek ellenére a XI.
kerililetben a helyi médiacentrum fokusza az 6nkormdnyzati Ujsag és a helyi Tv, ugyanakkor a digitalis
platformokra kevés energiat forditanak. Miskolcon az orszagos atlaghoz hasonlé a helyi
médiafogyasztds, azonban a médiacentrumnak nincs digitalis startégiaja.

A médiacentrumoknak megoldasi lehetdség a koltséghatékony és szelektalhaté tartalomgyartdsra, ha
egy adott témdban a nyomtatott Ujsdgra, a helyi Tv-csatornara, a radiéra, az online hiroldalakra és a
kozosségi médidra egyarant felhasznalhatd hiranyagok keriilnek legyartdsa. Az Ujsagirék feladata az
adott témdban olyan audiovizudlis anyag elkészitése, amelyben a tartalom vagy annak egy része, az
Osszes offline és online platformra kompatibilis.

Az elGallitott tartalom logisztikai dontéshozatalaban a médiacentrum tartalmi felelGse (f6szerkesztGije)
kompetens, aki a platformok médiafogyasztdsi szokdsainak megfeleléen szelektalja mikor és milyen
formaban kerdljon ki az adott hir. A weboldalakra és a kozosségi médidra kihelyezett tartalom mérési
adatai alapjan hosszu tdvon létrejové adatbdzis tdmogatdsaval, a helyi média pontos informacidval
rendelkezhet a tartalom kihelyezésének optimalis id6zitésrél.

Az online kutatasi adatokon kiviil a helyi média szdmdra fontos informacié az offline médiumok
fogyasztéinak mérése. A médiapiacon jelentGsen alureprezentalt helyi Tv-csatornak és 6nkormanyzati
Ujsagok digitalis ,,labai” (weboldal, kozosségi médiafellletek), pedig optimalis szinergiat teremtenek a
multinacionalis cégeknek és a kkv-nak, hogy lizeneteiket hatékonyan juttassak célba. Azonban érdemes
sulyozni az offline médiafellileteket kozott is, ehhez sziikségesek a pontos mérési adatok.

A platform kompatibilis offline és online lokdlis informacid/lzenet-transzferre fokuszald helyi
médiumok eredményesebben érik el célkozonségiiket, ezen beliil a lokalpatridtakat, ezért a
tartalomban elhelyezett reklamkampanyok is hatékonyabbak. A lokalis, offline médiatervezéshez
szlikséges adatbazisok, kutatdsok rendelkezésre alinak, ami lehet6vé teszi, hogy személyes helyismeret
nélkil is hatékonyan hasznaljuk a lokdlis tartalomszolgaltatok reklamfeliileteit.
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